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روایت خانه

ی  فضــا بیشــتر   ، ل ســا ن  آ تــا   . نیســت بگــو  ا جو و 
متعلــق  ن  ه ما د ســتفا ا رد  مــو نــه  گلخا و  مزرعــه 
را  یــش  ینه ها هز لبتــه  ا ؛  د بــو ه  نشــگا ا د بــه 
ســعت  و را  ن  رمــا کا ینکــه  ا ی  بــرا  . یــم د ا می د
 . ید می گشــتیم نه جد ل گلخا نبا ید د ، با هیــم بد
ه  را شــین  ما چنــد  بــا  ز  رو هــر  شــرکت  ی  بچه هــا
ی  ن ها شهرســتا بــه  می رفتنــد  و  نــد  د فتا می ا
 . کنند ا  پید رکتی  مشــا نه  گلخا نند  ا بتو تا  مختلف 
ی  ســرها رد د هم  رکتی  مشــا نه  گلخا ن  ره  کــرد ا د ا
ن  حبــا صا  ً لا معمــو ن  چــو ؛  رد ا د ی  د یــا ز خیلــی 
ه  عهد به  را  ت  مشــکلا ز  ا خیلــی  لیت  مســئو آنها 
 . ســت ا نی تر  لا طو هم  سی  ســتر د ه   را و  ند  نمی گیر
ه  نشــگا ا د ر  د  9 0 ل  ســا ز  ا که  بعی  مر متر  2 0 0 0 ن  آ ز  ا
بع  مر ر متر 5 هــزا 0 د  و ن به حــد لا ، ا یــم ع کرد شــرو
و  یم  ه ا رســید یرکشــت  ز نه  گلخا ر  هکتــا  5 یعنی 

. یم ر ا د ن  ما د خو ز  ا هم  نه  گلخا چند 

حمایت ها ثمره   
ی  رها بذ ر  د یی  دکفا خو ز  ا یت ها  حما  9 6 ل  ســا ز  ا
مرکــز  رئیــس   . شــد بیشــتر  خیلــی   ، ی رز و کشــا
و  علمــی  نــت  و معا و  ر  کشــو کل  ت  تحقیقــا

ی  آقــا ن  ن  زمــا آ کــه   ، ر رئیــس  جمهــو ی  ر و فنــا
عــه  مجمو ز  ا کــه  قــتی  و  ، نــد د بو ی  ر ســتا دکــتر 
؛  د بــو مثبــت  خیلــی  ن  شــا ید د  ، نــد کرد یــد  زد با
مبتنی  حلــش  مرا همــه   ، ر کا یــن  ا کــه  نــد  ید می د
ت  جلســا ر  د لیل  د همــین  به  و  ســت  ا نش  ا د بــر 
به  را  مــا  شــرکت   ، ی رز و کشــا بــا  مرتبــط  مختلــف 
ل  . ســا ند ل می زد ب مثا نه خــو ن یــک نمو ا عنــو
ت  لا محصــو ی  یش هــا هما ز  ا یکــی  ر  د هــم   9 9
یــی  نما رو ن  رمــا بذ رقــم  چنــد  ز  ا  ، ن نش بنیــا ا د
ن  ســتا ا ی  رز و کشــا د  جهــا ن  زما ســا  . نــد کرد
که  کی  مشتر ی  ژه ها پرو ســطه  ا به و هم  ن  صفها ا
ن  طمینا ا ن  رمــا کا بــه   ، یم د بو ه  د ا د م  نجــا ا هــم  با 
یت هــا  حما یگــر  د کــه  قــتی  و رســت  د  . شــتند ا د
خیلی   ، مــی بو ید  هیبر ر  بــذ لیــد  تو و  مــا  شــرکت  ز  ا
و  ی  ر بیما تلــخ  ر  بســیا ق  تفــا ا  ، د بو ه  شــد بیشــتر 
ن  یشــا ا   . آمد پیش  ی  ر ا قتــد ا دکتر  ت  فو ســپس 
صلی  ا ی  ن ها ســتو ز  ا یکی  و  ن  پشــتیبا همیشه 

 . ند د بو شرکت 
ن  همــا  ، ر بــذ ه  یع کننــد ز تو ی  شــرکت ها برخــی 
کمک   ، مــا ش  تــلا به  ن  شــا د خو د  عتمــا ا بــا  ا  بتــد ا
 . د شــو ر  زا با رد  ا و ن  رما بذ یی  ا بتد ا م  رقــا ا تا  ند  کرد

 
از آن ۲000 مترمربعی 

که از سال 90 در 
دانشگاه شروع کردیم، 

الان به حدود 50 هزار 
مترمربع یعنی 5 هکتار 

گلخانه ی زیرکشت 
رسیده ایم و چند 

گلخانه هم از خودمان 
داریم

صادرات تجربه 
همان سال های ابتدایی که تازه داشتیم نمونه های بذرمان را در نمایشگاه ها پخش می کردیم، یک 
مشتری عراقی هم پیدا کردیم. در عراق هم، همان تعصب و اعتماد زیاد به جنس اروپایی و امریکایی 
وجود دارد و این مشــتری تعریف می کرد که من ابتدا نمی گفتم که این بذر ایرانی است چون حاضر به 
کشتَش نمی شــدند. از روی تجربه هم این را می گفت؛ قبل از بذر هم برچسب ورق های فولاد ایرانی 
را درمــی آورد و بعــد از اینکــه مشــتری متوجه کیفیــت خوبش می شــد، تــازه می گفت که مــال اصفهان 
ایران اســت. الان دیگر بذر ما را هم می گوید که مال اصفهان اســت و می گوید که در عراق، محصولات 

اصفهان طرفداران زیادی دارد!
صادرات خودش یک ســرمایه گذاری ویــژه می خواهد؛ باید بتوانــی تبلیغ و حمایــت از مصرف کننده 
داشــته باشی و از محصول پشــتیبانی بکنی. یک نکته دیگر صادرات هم این اســت کــه باید نیازهای 
ً این طور نیســت که بتوانی محصولی که در کشــور خودت  داری  کشــور هدف را بشــناسی؛ یعنی لزوما
را بــا همان شــکل به جــای دیگری صــادر کنی.  بخصــوص در مــورد محصــولات کشــاورزی و ملزومات 
تولیدی آن که یکی شــان بذر اســت، ســلیقه و شــرایط بازار خارجی می تواند خیلی متفاوت باشد. یک 
ً رایج نیست و هم کشاورز و هم خریدار،  تجربه اش را ما در مورد خیار خاردار داشتیم که در ایران اصلا
به آن به چشم یک گونه بیمار و مریض نگاه می کنند اما در کشورهای روسیه و شمال ایران، خواهان 
فراوان دارد. در مورد خربزه و ملون هم، ما ارقام خیلی متفاوتی تولید کرده بودیم که برخی شــان سایز 
کوچکــی داشــتند؛ اینها در ایــران بــازار خوبی ندارد امــا در عوض بــرای کشــورهای خارجی که بــه دنبال 

محصولات متناسب با خانواده های کم جمعیت هستند، جذابیت دارند.


