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ــط یک  ــد وسـ ــول ــن ت ــش ــزاری ج ــرگـ بـ
ش  نتیجه ا  . ــت سـ ا علمی  ــد  ی زد ــا ب
ــاب  ــت ــن ک ــ ــبی ای ــاط ــخ ــر م ــ گ ــه ا ــک ــن ای
ــت  ــرف ــش ــی پ یـــــــت  ا رو قـــصـــد  ــه  ــ ب را 
هر  دوم،  ــت  روایـ همان  تــا  بـــردارد، 
عت  بضا و  ســـت  ا گــفــتــنی  را  ــه  ــچ آن
چرا  ؛  می فهمد ه  د ــو ب ن  یسندگا نو
قع  و ما ح  ــر ش ــز  ج ن  یسندگا نو ــه  ک
بازدید، چالش  دیگری در نسبت 
و  تحقیق  و  نــداشــتــه انــد  ــوژه  سـ ــا  ب
ــی دیـــگـــری با  ــل ــی ــم ــک ــه ت ــب ــاح ــص م
 مدیران و کارکنان معدن هم انجام 

نشده است.

چادُرمِلو یا چادِرمُلو یا چادَرمِلو؟
ــرای  ب لابــد  ــه  ک مــوضــوعــاتــی  از  یکی 
است  ایــن  شــده  ــؤال  سـ ــم  ه شما 
ــور تلفظ  ــط ــدن چ ــع ــن م ــم ای ــه اس ک
؛  رد ا د ــی  ی ــا ــن ــع م ــه  ــ چ و  د  ــو ــ ــی ش ــ م
؟  رمَلو دُ چا یا  رمِلو  دَ چا یا  رمِلو  دُ چا
ــان  ــم ه از  ــه،  ــألـ ــسـ مـ ایــــن  ــاً  ــاقـ ــفـ اتـ

هم  ن  یــســنــدگــا نــو ی  ــرا بـ  ، و رد ا ی  ز ــا ــج م ه  ــرو گـ تشکیل  ی  ا ــد ــت ب ا
ره  با ر د خطی  چند   ، ن همه شا  ً یبا تقر و  ه  د بو نگیز  ل برا ا سؤ خیلی 
 . ند شته ا نو ــرا  ج ــا م قعیت  ا و و  ن  ــا ش د ــو خ عجیب  ی  ــا س ه ــد ح
ی  منطقه ا سم  ا ؛  ست ا  » ن ملو ره  د هِ  چا « محلی  مخفف   ، رمَلو دُ چا
ی  به ها گر که  هی  چا د  جــو و طر  به خا و  ه  شد قــع  ا و ن  آ ر  د ن  معد که 
ه  شد ی  ر ا مگذ نا  ، ند ه ا رد می خو ب  آ ن  آ ز  ا  ) ن ها ملو ن  هما ( حشی  و
است. حالا واقعیت این است که گرچه در مواجهه اول با اردوی 
معدن، این سؤال خیلی بزرگ به نظر می رسد اما در واقع، توضیح 
تعمیق  ر  د و  د  نمی گیر نی  ا چند ــت  ق و ن  آ معنی  ی  جست و جو و 
نگاه مخاطب به معدن هم تأثیر چندانی ندارد. قصه پشت سر 
تدوینی  حتی  اینکه  بدون  اردو،  یک  از  ــت  روای پنج  ــراردادن  ق هم 
حد  در  بــاشــد،  ــده  ش انــجــام  ــا  ــت ه روای ــن  ای از  خلاقانه  یــا  مکمل 
تأثیری است که تفاوت تلفظ نام معدن برای ما دارد؛ خیلی اندک 
کنون  ا کاش  ای  نویسنده.  چند  قلم  با  دیــدار  تازه کردن  حد  در  و 
ن  شرا نا و  ست  ا معه  جا ی  جد ز  نیا رد مو  » پیشرفت ــت  ی ا رو « که 
ن  گو نا گو ی  ظرفیت ها ز  ا ه  د ستفا ا م  ــزو ل جه  متو رستی  به د هم 
طب  مخا به  قعی  ا و ه  نگا با  و  ه تر  سنجید  ، ند ه ا شد ن  آ ج  ا رو ی  برا
بیش  که  چرا کنند  عمل  کتاب  بازار  واقعیت های  و  آن  نیازهای  و 
نویسندگان  قلم  بین  انتخاب  پیشرفت،  روایت  مسأله  آنکه  از 
سؤالات  جدی گرفتن  سوژه،  مناسب  پرداخت  و  انتخاب  باشد، 

مخاطب و تعمیق نگاه اوست.

مسئله اصلی 
اینجاست که این 
کتاب برای چه 
مخاطبانی تهیه 
شده است؟ 
به نظر می رسد 
همان طور که 
برگزارکنندگان 
اردو، تنها این کد 
را به نویسندگان 
اردو داده اند 
که »احساس 
غرور خواهید 
کرد«، تنها هدف 
نویسندگان و ناشر 
هم این بوده 
که به مخاطبان 
معدن ندیده ی 
صنعت نشناس، 
احساس غرور را 
تزریق کنند


