
ــه بــر اســـاس میزان  تهیه شــد. همچنین در 20 منطقه هــدف )ک
ح های سوادآموزی  محرومیت تحصیلی کودکان انتخاب شدند(، طر
حــضــوری، بــا مــشــارکــت کتابخانه ها، مــراکــز نــگــهــداری روزانـــه 
ــتــی، کلینیک های ســلامــت و  کــودکــان، مــهــدکــودک هــای دول
دیگر سازمان های جامعه محور اجــرا شدند تا فرصت مهم و 
استراتژیک بهبود مهارت های اولیه و اساسی خواندن، برای 
، برنامه های  کودکان محروم بیشتر فراهم شود. در این مراکز
عمومی و رایگانی برای خانواده ها برگزار می شد تا محتواها و 
ح »آمادگی برای یادگیری« را تبلیغ کرده  محصولات مرتبط با طر
ــای تابستانه و  و آنها را به استفاده از آنها ترغیب کند. دوره ه
کمپ های مبتنی بر برنامه ها و کارتون ها، ساخت و استفاده 
از عروسک های مدل و آدمک هایی با لباس این شخصیت ها، 
از دیگر نمونه های موفق برنامه های میدانی و رسانه محور 

آموزشی است.

تحقیقات، تزیينی نیست
یکی از مهم ترین تصمیماتی که در این دوره سوم گرفته شد، 
اختصاص بیش از یــک چــهــارم بــودجــه پنج ساله بـــرای انجام 
تحقیقات علمی، بویژه در مورد اثرات رسانه ای این فعالیت ها 
ــود؛ مسأله ای کــه موجب شــد تــا داده هـــای بسیار مطمئنی  ب
 RTL جمع آوری شود که مزایای آموزشی برنامه های رسانه ای
را با روش های تأییدشده علمی و نه اظهارنظرهای سلیقه ای، 
 SUPER( »نشان می داد. مثلاً در مورد برنامه »چرای فوق العاده
WHY(، مطالعه ای روی حرکت چشم های بینندگان در حین 
دیدن برنامه انجام شد تا مشخص شود که محتوای آموزشی 
برنامه چقدر برای کودکان جالب است و تا چه حد، آن را دنبال 
می کنند. حتی تلاش شد تا با استفاده از داده هــای تحقیقاتی 
بازاریابی یکی از کمپانی ها، اطلاعات مناطقی که تعداد کودکان 
محروم بالایی دارد، شناسایی شده تا در حین انجام تحقیقات 
در مورد نیازهای آموزشی آنها، پیام های کمپین تبلیغاتی هم 

طراحی و تست شود؛ اتفاقی که در 
نهایت منجر به انتخاب پیام »هر 
زمانی، زمان آموختن است« برای 

ح ابتکاری RTL شد. تبلیغ طر
ــا،  ــه ه ــن ــزی ــن ه ــ ــتـــصـــاص ایـ ــا اخـ ــ ب
ــان ورود جــــدی تــــری در  ــق ــق ــح م
ــرنــامــه هــای  تــوســعــه مــحــتــوای ب
ــــی جـــــدیـــــد، مــنــابــع  ــــون ــزی ــ ــــوی ــل ــ ت
ــات  ــ ــدم ــ چـــــنـــــدرســـــانـــــه ای و خ
ح RTL داشــتــنــد و  اجــتــمــاعــی طـــر
نتایج بیشتری در مورد روش های 
آمـــوزش خــوانــدن مبتنی بــر وب 
و کامپیوتر و تلویزیون عمومی 
ــال 2005،  ــد. در ســ ــ بـــه دســـت آمـ
اطلاعات کمی در مورد تأثیرگذاری 
ــایــی هــای خــوانــدن  ــوان آمــــوزش ت
از طــریــق ایــنــتــرنــت و تــلــویــزیــون 
ــان  ــای جـــدیـــد آن زمـ ــه هـ ــانـ و رسـ
یــعــنــی گـــوشـــی هـــای هــوشــمــنــد، 
وجـــود داشـــت چــراکــه تحقیقات 
گسترده و تجربی در این زمینه ها 
ــود. تحقیقات  ــ ــام نـــشـــده بـ ــجـ انـ
ــایـــی  ــار داده هـ ح RTL، در کــن طـــر
کــه اثـــرات برنامه های تلویزیونی 
ــدرت یادگیری کودکان  خــود بــر ق
ــی داد، اطــلاعــات زیــادی  ــ را ارائـــه م
ــورد مــصــرف رســانــه ای  ــ هــم در م
کــودکــان بــه طــور عــام، و استفاده 
از رسانه در ترکیب با روش هــای 
چهره به چهره، محتواهای چاپی 
و راهنمای توسعه کاری معلمان 

به طور خاص، به دست آورد.
به عنوان مثال در حالی که پیش 
از آن زمـــان، بسیاری از آمــوزگــاران 
و والدین، این رسانه ها را عاملی 
برای کاهش دقت و توجه کودک 
نسبت بــه مطالعه می دانستند 
و حتی معتقد بودند که استفاده 
ــد با  ــوانـ ــی تـ ــا مـ ــه هـ ــانـ از ایــــن رسـ
»سیم کشی دوباره« مغز کودکان، 
تــوانــایــی آنـــان در تمرکز بــر متون 
نوشتاری را کاهش دهد، یافته ها 
نشان داد که خود این برنامه ها 
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ترجمه تجربه ها  

در مورد 
برنامه »چرای 
فوق العاده« 

 ،)SUPER WHY(
مطالعه ای بر 

روی حرکت 
چشم های 
بینندگان 

در حین 
دیدن برنامه 
انجام شد تا 

مشخص شود 
که محتوای 

آموزشی برنامه 
چقدر برای 

کودکان جالب 
است و تا چه 

حد، آن را دنبال 
می کنند


