
اســت و در صــورت حرکت مــا در این 
مسیر )کــه مزیت ها، نیازها و فرصت های 
زیــادی برای آن داریــم(، می توانیم آن را به 
اهــرمــی بـــرای جهش فــنــاوری و ســوار 
شــدن بر موج های جدید فناوری روز 

دنیا تبدیل کنیم.
امروز باید بدانیم هیچ راه آسان و بدون 
هزینه ای برای پیشرفت وجود ندارد. 
تنها راه پیشرفت، تقویت توان علمی 
و فناوری و اصلاح نظام های اقتصادی 
است. توافق با غرب، افزایش قیمت و 
فروش نفت، باز شدن مسیر واردات 
و یا هر راهــکــار ساده انگارانه دیگری 
نمی تواند مسائل اساسی ما را حل 
کرده و در مسیر پیشرفت قرار دهد. 
ــاده، نــه تــنــهــا ممکن  ــ مــســیــرهــای سـ
نیستند، مطلوبیتی نیز نــدارنــد. در 
حالی که نقطه ثقل اقتصاد و فناوری 
جــهــانــی در حـــال گــــردش بـــه سمت 
شرق است و نیاز ما بیش از بازارهای 
اشباع اروپا، به بازارهای بکر و گسترده 
کشورهای آفریقایی و آسیایی است، 
توافق با غــرب )ولــو به فــرض آنکه توافق 
عادلانه ای ممکن باشد(، دستاوردی برای 
پیشرفت درونـــزا و پایدار ما نخواهد 

داشت.
واردات تجهیزات و کالاهای مورد نیاز، 
مسیر ساده و ریل گذاری شده ای برای 
تأمین نیازهای زودگـــذر اســت. کافی 
است تقاضای خرید را در فرایند اداری 

به جریان بیندازیم و دکمه را بزنیم. در نظام بروکراسی ایــران از زمان 
پهلوی تا به حال، ارکان مختلفی تشکیل شده تا این فرایند را تسهیل 
کند. اما مسیر ساخت محصولات پیچیده )بخصوص وقتی قرار است این 
محصول برای بار اول در کشور ساخته شود( حرکت در مسیر سنگلاخی و 
طولانی تری اســت. چه بسا مدیران پای کار توبیخ نیز شده اند! البته 
بوده اند و هستند مدیران فکور و شجاعی که حرکت در این مسیر 
سنگلاخی را به جان خریده اند و امروز ما را از واردات برخی محصولات 
استراتژیک بی نیاز کــرده و یا حتی تهدید وابستگی را به محلی برای 

افزایش درآمدهای ارزی و قدرت چانه زنی تبدیل کرده اند.
اما داستان به این سادگی نیز نیست. با وجود روشن بودن ده فرمان 
مسیر پیشرفت، هستند راهزنانی که در پس عبارات زیبایی چون 
»ایرانی مستحق استفاده از بهترین هاست« پنهان می شوند و مسیر 
آسان واردات را پیشنهاد می دهند. حرف فریبنده ای است؛ اما آیا نباید 
پولی در جیب ایرانی باشد تا بتواند از بهترین های دنیا استفاده کند؟! 
و یا قرار است این »دیگران« این بهترین کالاها را به رایگان در اختیار 
مردم ما قرار دهند؟! )و البته هنوز بسیاری از ژاپنی ها از تلویزیون های نسل های 
قبل استفاده می کنند و همچون مردمان کشورهای نفتی، عطش خرید آخرین 

کالای روز را ندارند!(
ــروز مــا را بــا وضعیت  خــطــای ذهــنــی بــرخــی آن اســت کــه وضعیت امـ
صنعتی ترین کشورهای جهان مقایسه می کنند. در این مقایسه کالای 
نورسیده ایرانی قرار است با کالاهایی که صد سال در اروپا و امریکا 
قدمت تولید دارند قیاس شوند. حال آنکه کشورهای صنعتی یا خود 
متقدم این پیشرفت ها بوده اند و یا آنکه روزی با کالاهایی پایین تر از 
سطح کالاهای رقیب، این رقابت را شروع کرده اند. در ادبیات مدیریت 
فناوری، نسل ها و نسخه هایی از یک محصول وجــود دارد و انتظار 
آن است که هر نسل از یک محصول، در تراز بالاتری از نسل پیشین 
خود قرار بگیرد. در این شرایط، اگر به نام مصرف باکیفیت ترین کالاها، 
متقاضی بــرای اولین ها در کشور وجــود نداشته باشد، هیچ گاه در 
مسیر رشد صنعت و فناوری قدم نخواهیم گذاشت. البته این مسأله 
به معنی عدم توجه به استاندارد کیفی کالاها نیست. طبیعی است 

صنعت 
خودروسازی 

کشور از فناوری 
روز جهان عقب 

مانده و این 
مسئله مردم 

را آزار می دهد. 
گفته می شود 

راهکار این 
مسئله واردات 

گسترده 
خودرو است تا 

بدین طریق، 
خودروسازان 

وادار به 
رقابت شوند. 

اما واقعیت 
این است 

که واردات 
گسترده، 

تنها اهرم 
خودروسازان 
برای کاهش 

زیان انباشته 
۷0 هزار میلیارد 

تومانی را از 
میان می برد 
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